Remédios podem ter reajuste
de até 3,81% a partir desta
terca; entenda como medida
afeta pacientes

Category: BRASIL,GERAL,SAUDE
escrito por Ayumi Yohanna Miyamoto | 31 de marco de 2026

Em quals nivels estao os principais
medicamentos

0 percentual de reajuste varia conforme o nivel de
concorréncia de cada medicamento no mercado. Em geral,
remédios com muitos fabricantes —-especialmente genéricos—
tendem a ficar nas faixas com maior teto de aumento, enquanto
produtos com pouca concorréncia entram nos niveis mais baixos.

Neste ano, o reajuste médio autorizado ficou em até 2,47%, o
menor patamar em quase duas décadas e abaixo da inflacgao
acumulada dos ultimos 12 meses, de acordo com a CMED. 0 indice
vem em trajetdria de queda desde 2023, apds anos em que chegou
a ultrapassar os 10%.

Entre os tratamentos para doencas crdnicas mais comuns no
Brasil, a distribuicao costuma seguir este padrao:

Nivel 1 (maior teto de reajuste): medicamentos com alta
concorréncia
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Inclui remédios amplamente disponiveis, com varias marcas e
genéricos no mercado. E o caso de grande parte dos tratamentos
para hipertensao e colesterol alto. Exemplos:

= diuréticos como hidroclorotiazida;

» bloqueadores de canal de calcio, como amlodipina;

= inibidores da ECA, como captopril e enalapril, além de
losartana;

» betabloqueadores, como atenolol e propranolol;

= estatinas, como sinvastatina e atorvastatina;

» metformina, usada no tratamento da diabetes.

Nivel 2 (concorréncia intermedidria):mercado com alternativas,
mas ainda limitado

Relne medicamentos que ja tém alguma competicao, mas nao na
mesma escala dos mais populares. Podem entrar nessa faixa, por
exemplo:

» versdes mais recentes de tratamentos para diabetes;

= alguns antidepressivos e ansioliticos mais novos;

= medicamentos de marca que ja perderam exclusividade, mas
ainda tém poucos concorrentes diretos.

Nivel 3 (menor teto de reajuste): baixa concorréncia

Inclui medicamentos com poucas opc¢Oes disponiveis no mercado,
geralmente mais novos ou com tecnologia mais complexa.
Exemplos:

» insulinas de acao prolongada, como a insulina glargina.

Medicamentos usados no tratamento da depressao, de forma
geral, seguem a ldgica da concorréncia: como hd diversas
opcdes disponiveis, muitos antidepressivos tendem a se
concentrar nas faixas com maior teto de reajuste.

Na pratica, essa divisao reflete o funcionamento do mercado



farmacéutico: quanto maior a concorréncia, maior tende a ser o
limite de reajuste autorizado —mas também maior a chance de
descontos e variacdes de preco para o consumidor.

Aumento nao é automatico

Apesar da autorizacao para o reajuste, o0os precos dos
medicamentos nao sobem automaticamente.

Cabe as farmacéuticas decidir se vao aplicar o aumento —e em
que percentual, desde que respeitem o limite estabelecido pela
Camara de Regulacao do Mercado de Medicamentos (CMED).

Na pratica, isso significa que alguns remédios podem nao ter
reajuste, outros podem subir abaixo do teto permitido e os
aumentos podem ser repassados de forma gradual ao longo dos
préximos meses, € nao necessariamente de uma sé vez.

Como os precos sao controlados

0O Brasil tem um modelo de controle de precos para
medicamentos.

A CMED define dois valores principais:

- Pregco Fdbrica (PF): valor mdaximo que a indlstria pode
cobrar

= Preco Maximo ao Consumidor (PMC): teto que pode ser
cobrado nas farmdacias

Farmdcias e drogarias nao podem vender acima desses limites e
devem manter listas atualizadas de precos disponiveis ao
consumidor.



0 que muda para o consumidor

Para o consumidor, o efeito do reajuste nao sera igual para
todos o0s medicamentos e depende, sobretudo, do tipo de
tratamento e da regularidade de uso.

Quem faz uso continuo de remédios —especialmente para doencas
crénicas, como hipertensao e diabetes— tende a sentir mais o
impacto ao longo dos meses, ja que a compra é recorrente.

Ao mesmo tempo, fatores de mercado ajudam a suavizar esse
efeito em alguns casos. A existéncia de varias marcas para o
mesmo principio ativo e a ampla oferta de genéricos aumentam a
competicao e podem limitar o repasse dos aumentos.

Além disso, farmacias e redes de drogarias seguem adotando
politicas comerciais préprias, como descontos, programas de
fidelidade e promocbes, que podem reduzir o preco final pago
pelo consumidor.

Na pratica, isso quer dizer que o reajuste autorizado nao se
traduz, necessariamente, em aumento imediato e igual para
todos os produtos.

Enquanto alguns medicamentos podem encarecer de forma mais
perceptivel, outros tendem a ter variaclOes menores —ou até
permanecer estdveis, dependendo das estratégias adotadas pela
industria e pelo varejo.
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0 formato de distribuicdo de noticias do Jornal Folha do
Progresso pelo celular mudou. A partir de agora, as noticias
chegardo diretamente pelo formato Comunidades, ou pelo canal
uma das inovacoes lancadas pelo WhatsApp. Nao é preciso ser
assinante para receber o servico. Assim, o internauta pode
ter, na palma da mao, matérias verificadas e com
credibilidade. Para passar a receber as noticias do Jornal
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Folha do Progresso, clique nos links abaixo siga nossas redes
sociais:c

= Clique aqui e nos siga no X

= Clica aqui e siga nosso Instagram

= Clique aqui e siga nossa pdgina no Facebook

= Clique aqui e acesse 0 nosso canal no WhatsApp

= Clique aqui e acesse a comunidade do Jornal Folha do
Progresso

Apenas os administradores do grupo poderao mandar mensagens e
saber quem sdao os integrantes da comunidade. Dessa forma,
evitamos qualquer tipo de interacdo indevida. Sugestdo de
pauta enviar no e-mail:folhadoprogresso.jornal@gmail.com.

Envie videos, fotos e sugestdes de pauta para a redacao do JFP
(JORNAL FOLHA DO PROGRESSO) Telefones: WhatsApp (93) 98404

6835— (93) 98117 7649.

“Informacao publicada é informacao publica. Porém, para chegar
até vocé, um grupo de pessoas trabalhou para isso. Seja ético.
Copiou? Informe a fonte.”

Publicado por Jornal Folha do Progresso, Fone para contato 93
981177649 (Tim) WhatsApp:-93- 984046835 (Claro)
-Site: www. folhadoprogresso.com.br e -
mail:folhadoprogresso.jornal@gmail.com/ou e-mail:
adeciopiran.blog@gmail.com

0 papel da publicidade online no crescimento dos negdcios
digitais
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